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Apie jmone

Jmoné Q yra inovatyvi sveiky maisto produkty ir gérimy gamintoja, kuri jau nuo 2007 mety skiria ypatinga
démesj kokybei, natdiralumui ir maisto saugumui. Sios jmonés filosofija yra suteikti vartotojams galimybe
meégautis skaniais ir mazai perdirbtais maisto produktais, kurie yra naudingi jy sveikatai.

Viena i$ svarbiausiy jmonés Q vertybiy yra sveikata. Jie tvirtai tiki, kad sveikas maistas yra pagrindinis
ilgalaikés gerovés ir energijos Saltinis. Todél jy produktuose naudojami tik aukStos kokybés natiralls
ingredientai, kurie suteikia daug vertingy maistiniy medzZiagy ir vitaminy, taip pat néra Zalingy cheminiy
priedy ar dirbtiniy saldikliy.

Jmoné Q taip pat jsipareigojusi saugoti aplinka ir daryti teigiamg jtakg planetai. Jie stengiasi naudoti
aplinkai draugiSkas gamybos technologijas ir pakuotés medziagas. Taip pat, jie skatina tvary tkininkavima
ir partneryste su gamintojais, kurie siekia mazinti savo pédsakag gamtinéje aplinkoje. Jmoné Q aktyviai
rapinasi sveikos gyvensenos sklaida ir siekia informuoti vartotojus apie sveiko maisto naudg bei jo poveikj
sveikatai. Jie jsipareigoja laikytis auksty etikos ir aplinkosaugos standarty, siekdami prisidéti prie ilgalaikés
sveikos planetos uztikrinimo.

Sios jmoneés 3 produkty linijos yra kruopiciai parinktos atsizvelgiant j vartotojy poreikius ir skirtingas
sveikos mitybos tendencijas. Jy natlralios sulciy linijos yra iSskirtinés savo skoniu ir aukstu maistiniy
medziagy kiekiu. Sveiky uzkandziy linija pasizymi jvairiais skoniais ir skaniomis alternatyvomis tradiciniams
uzkandziams, kuriy daznai triuksta sveikos mitybos rinkoje. Be to, jy gruady produktai yra pagrindas sveikai
dietai, nes juose yra vertingy baltymy ir skaiduly.

Sios jmonés misija yra jkvépti visus Zmones rinktis sveika mityba ir gyvenimo biida. Jie siekia tapti lyderiais
sveiky maisto produkty rinkoje ir uztikrinti, kad jy produktai bity prieinami visiems. ISlaikant aukstus
standartus ir investuojant j tyrimus bei naujoves, jmoné Q tesia savo sékmeés istorijg, prisideda prie sveikos
visuomenés kdrimo ir uztikrina, kad jy klientai jaustysi gerai ir sveikai.
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Apie naujg produkta

Jmoné Q, siekdama pristatyti naujg ir inovatyvy sveiky gérimy produktg, planuoja paleisti fermentuota
arbatos gérima K. Si nauja produkty linija yra kruop$¢iai suprojektuota atsizvelgiant j vartotojy poreikius ir
siekia atitikti didZiausius sveikatos ir skonio lGkescius.

Pagrindinés savybés, kurios iSskiria fermentuotg arbatos gérima K, yra:

Be prideétinio cukraus: Gérimas K yra be pridéto cukraus, todél tai yra puiki alternatyva tradicinéms
saldintoms arbatoms, kurios daznai turi didelj cukraus kiekj.

Natiralus ir fermentuotas: Sis gérimas yra pagamintas i$ natdraliy ingredienty ir yra fermentuojamas,
suteikiant jam skanius ir unikalius skonio atspalvius. Fermentacija taip pat prisideda prie gérimo naudingy
bakterijy susidarymo, kurie gali bati naudingi Zarnyno sveikatai.

Be dirbtiniy saldikliy: Produktas nejtraukia dirbtiniy saldikliy ar kity cheminiy priedy, uztikrinant natdraly
ir autentiska skonj.

EkologiSkas: Jmoné Q deda didziulius pastangas siekdama naudoti ekologiskus ingredientus ir aplinkai
draugiskas gamybos praktikas. Gérimas K yra ekologiSkas ir pagamintas is auksciausios kokybés zaliavy,
kurios buvo ripestingai atrinktos siekiant uztikrinti natdraluma ir kokybe.

Jvairaus dydZio patogiose perdirbamose pakuotése: Gérimas K bus prieinamas jvairiais dydziais, kad galéty
atitikti skirtingus vartotojy poreikius. Jis bus patogiose ir ekologiskose perdirbamose pakuotése,
uztikrinanciose patogy ir ilgalaikj produkto saugojima.
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Tyrimo tikslas

Sis tyrimas yra skirtas jmoneés Q i$siaiskinti, ar rinkoje yra paklausa ir vartotojy susidoméjimas nauju
produktu K, kurj jie planuoja paleisti. Tikslas yra suZinoti, ar Sis naujas produktas turi potencialg tapti
sékmingu ir patraukti pakankamai vartotojy, kad baty jgyvendintas ir sékmingai parduodamas.

Tyrimo metodai:

Anketiné apklausa: Atlikdama anketine apklausg, jmoné Q galés tiesiogiai kreiptis j savo potencialig
auditorijg ir gauti informacijos apie vartotojy nuomone ir pageidavimus dél naujo produkto K. Tyrimas bus
skaitmeninis, kad blty pasiektas didziausias patogumas pildant ir pavykty gauti didziausig kiekj atsakymy
i$ plataus spektro respondentuy.

Anketinés apklausos punktai apims Siuos klausimus ir veiksnius:

Demografiné informacija: Klausimai apie respondenty amdZiy, lytj, iSsilavinimg, profesijg ir kitas
demografines charakteristikas, kad baty galima suzinoti, kokig auditorijg siekiama pasiekti.

Informacija apie prekiy vartojima: Klausimai apie tai, kokius gérimus ir sveikus produktus respondentai jau
vartoja, kokiais dazniais ir kodél renkasi Siuos produktus.

Susipazinimas su produktu K: Klausimai apie tai, ar respondentai jau girdéjo apie naujg fermentuota
arbatos gérima K ir kokias Zinias turi apie §j produkta.

Motyvacija ir poreikiai: Klausimai apie tai, kokig naudg respondentai tikisi i$ Sio gérimo, kokios yra jy
motyvacijos jj iSbandyti ir kaip jie mato jj jtraukta j savo sveikos mitybos raciona.

Produkto savybés ir skonis: Klausimai apie pageidaujamas produkto K savybes, pvz., saldumo lygj, skonio
atspalvius ir aromatus, taip pat apie jo unikalumg ir privalumus kity sveiky gérimy atzvilgiu.

Pakavimas ir pirkimas: Klausimai apie pageidaujamg gérimo K pakuotés dydj, tipg ir patogumg, taip pat
kaip respondentai jvertina produkto verte ir kiek jie bty pasirenge mokéti uz sj gérima.

Rinkodaros strategijos: Klausimai apie tai, kaip respondentai noréty suZinoti apie naujg produkta, kur jie
daZniausiai gauna informacija apie sveikus produktus ir kokie kanalai baty patraukliausi, kad jie jsigyty §j
produkta.

Atsiliepimai ir pastabos: Atviri klausimai, kuriuose respondentai gali palikti savo atsiliepimus, pastabas ir
rekomendacijas dél produkto K ar bet kokiy kity dalyky, kuriuos jie noréty isreiksti.

Apklausos tikslas yra rinkti informacijg apie vartotojy pozilrj ir susidoméjima nauju produktu K, kad baty
galima prisitaikyti prie rinkos poreikiy ir jgyvendinti sékmingg produkty plétra ir rinkodara. Sie duomenys
padés jmonés Q priimti informuotus sprendimus ir pasirengti sékmingai pristatyti naujg produkta, kuris
atitikty vartotojy lGkescCius ir prisidéty prie bendros jmonés sékmés. Siekiant uZtikrinti didesnj
susidomeéjima apklausa bus skelbiamas konkursas, kuriame respondentai galés laiméti produkto K rinkinj.

*Pastaba: Si ataskaita yra tik pavyzdys ir visi duomenys buvo pakeisti laikantis konfidencialumo
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Tyrimo rezultatai:

Apklausos rezultatai rodo, kad apklausoje dalyvavo 1354 respondentai. IS jy, 68% (918 Zmoniy) buvo
moterys, 0 32% (436 Zmonés) buvo vyrai. Daugiausiai respondentuy, t.y., 52% (702 Zmonés), turéjo aukstajj
bakalauro issilavinima. DidZioji dauguma, t.y., ~72% (972 Zmonés), buvo dirbantys, o antroji pagal dydj
grupé sud aré ~20% (270 Zmoniy) studijuojanciyjy. Like ~8% (112 Zmoniy) Siuo metu nedirba. DidZioji
dauguma respondenty 80% (1084 Zzmoniy) buvo iki 45 mety amziaus.

Apklausa sékmingai pasiekeé jvairiy amziaus grupiy ir iSsilavinimo lygiy respondenty, o motery dalyvavimo
procentas virsijo vyry dalyvavima. Taip pat pastebimas daugiausiai dirbanciy respondenty dalis, kas rodo,
kad apklausa buvo nukreipta j aktyvius ir uZimtus asmenis.

Respondenty demografiniai duomenys:

Respondenty pasiskirstymas pagal lytj

Respondenty issilavinimas

Kita (nurodykite) (55) B 4%
Magistro laipsnis (284) B 21%
Bakalauro laipsnis (702) B 52%
Vidurinis ugdymas (244) B 18%
Pagrindinis ugdymas (69) B 5%

Respondety profesija, uzsiemimas

Kita (112) - 8%
Studijuojantys (270) - 20%
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Apklausoje pastebéta, kad mazuma, t.y., 32% (436 Zmonés), buvo susipazinusi su jmonés Q nauju produktu
K. IS Sios grupés respondenty, daugiausiai informacijos apie naujg gérimg K buvo gaunama is socialiniy
tinkly, ir tai sudaré 41%. Be to, 25% susipazino su produktu K skaitydami straipsnius.

Ar esate susipaZines(-usi) su jmonés Q nauju produktu K?

Ne (918) 68%

Taip (436) 32%

Kaip suZinojote apie gérimg K ?

Kita (460) 34%
Skaitydami straipsnius (338) 25%
IS socialiniy tinkly (556) 41%

Toliau, labiausiai iSsiskyré du pagrindiniai motyvai, kodél respondentai noréjo iSbandyti naujg gérima K.
Dauguma, t.y., 55%, nurodé, kad svarbiausias motyvas buvo sveikata ir gerové, rodydami susidoméjima
sveikais ir natdraliais maisto produktais. Taip pat 22% respondentai jvardijo naujoviskuma kaip svarby
veiksnj, norédami iSbandyti unikalig ir inovatyvig produkty linija.

Kokie yra JUsy pagrindiniai motyvai iSbandyti nauja gérima K?

Kita (nurodykite) (54) 4%
Palaikymas aplinkai (54) 4%
Skonis ir aromatas (203) 15%
Naujoviskumas (298) 22%
Sveikata ir geroveé (745) 55%
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Apklausoje pastebétas statistisSkai reikSmingas skirtumas tarp sveiky gérimy vartojimo daznio pagal
amziaus grupes. Jauniausia grupé, t.y., 18-24 mety amZiaus respondentai, daugiausiai (79%) nurodé
vartojantys sveikus gérimus tik retkarciais arba niekada. Tai gali rodyti, kad jaunimas maziau démesio skiria
sveikai mitybai arba galblt dar negalvoja apie Sio tipo produktus kaip apie svarbig kasdienio gyvenimo dalj.

Sveiky gérimy vartojimo daZnis pagal amzZiaus grupes

55 m. ir daugiau [JEERS 42% 36% 4% 3%3%
assam. [JEEED 45% 29% 5%2% 8%
35-44m. 55% 32% 29%4% 4%

253am. D 25% 28% 1% 13% 10%

IRLSN 6% 3% 5% 55% 24%

W Kasdiena M Kelis katus per savaite M Kartg per savaite ™ Kelis kartu per ménesj Retkarciais Niekada

Kita vertus, vyresnio amziaus respondentai iki 45 mety, 55% vartojo sveikus gérimus arba kelis kartus per
savaite, 0 32% teigé vartojantys sveikus gérimus kartg per savaite. Tai rodo, kad vyresnés amZziaus grupés
dazniau pasirenka sveikus gérimus kaip savo kasdienj maisto raciong, galblt atsizvelgdami j sveikos
gyvensenos ir mitybos svarba.

Daugiausiai paminéti sveikieji gérimai, kuriuos respondentai daZniausiai vartojo, buvo natlralios sultys,
natdralus mineralinis vanduo ir kefyras. Tai rodo, kad respondentai labiausiai vertina natiralius ir
neperdirbtus produktus, siekdami palaikyti sveikg gyvenimo bidg ir pasirinkti natdralius alternatyvius
gérimus.
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Tyrimo metu nustatyta, kad dauguma respondenty, t.y., 86%, Zinojo apie fermentuotg arbatos gérimo tip3.
Tai rodo, kad Sis produktas jau yra tam tikroje apzvalgoje ir gali bati gerai Zinomas didesnei auditorijai.

Ar esate girdéjes(-usios) apie fermentuotg arbatos gérimo tipg pries tai?

14%
Taip (1164)

Ne (190)
86%

Toliau, buvo rastas statistiskai reikSmingas skirtumas tarp lyciy ir svarbiausiy gérimo sgvybiy. Moterims
labiausiai aktualu buvo dirbtiniy saldikliy nebuvimas, nes 42% respondenty nurodé tai kaip svarbig gérimo
savybe. Be to, 52% motery taip pat pabrézé, kad svarbiausia yra pridétinio cukraus nebuvimas. Kita vertus,
vyrams 71% labiausiai rlipéjo natliralus skonis, o cukraus kiekis nebuvo toks aktualus kaip moterims —sieké
tik 19%.

Kokiomis savybémis ir skonio atspalviais jis domités ieSkodami naujo gérimo?

80% 71%
70%
60% 52%
50% 42%
40%
30% 21% 19% 17%
20% 11%
10% 5%
0%

gy 11%

Natdralus skonis Néra pridétinio Skanus fermentuotas Néra dirbtiniy Kitos
cukraus aromatas saldikliy

Vyrai Moterys

*Respondentai galéjo pasirinkit kelis galimus variantus
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Dauguma respondenty (88%) taip pat nurodé, kad mano fermentuotas arbatos gérimas atitikty jy sveikos
mitybos lukescius. Tai rodo, kad didZioji dalis apklaustyjy jvertina gérimo natdraluma ir jo potencialy
naudinguma sveikai mitybai.

Ar manote, kad fermentuotas arbatos gérimas atitinkty Jasy sveikos mitybos likes¢ius?

18%
Taip (1191)

Ne (163)
82%

Apklausoje pastebétas statistiSkai reikSmingas skirtumas tarp didmiesciuose ir regionuose gyvenanciy
respondenty pakuotés dydZio prioriteto. DidmiesCiuose gyvenantys respondentai daugiausiai (77%)
iSreiSké norg pirkti 750 ml arba 1000 ml pakuociy, o regionuose gyvenantys daugiausiai (85%) pasirinko
matziausias (250 ml) pakuotes.

Kokio dydzio gérimo pakuotés Jums bty patogiausia?

100%
85%

80%
60%
44%

40% 33%

o 14%
20% 9% 2% 6% 59
0%

250 ml 500 ml 750 ml 1000 ml

Didmiestis Regionas

Taip pat pastebéta, kad is ty respondenty, kurie pasirinko didesne talpg uz 250 ml, daugiausiai (63%) bity
pasirenge mokeéti daugiau nei 5 eurus uz gérimo pakuote. Tai rodo, kad dalis vartotojy yra pasirenge
sumokeéti aukstesne kaing uzZ didesnj kiekj. Kita vertus, i$ ty respondenty, kurie pasirinko mazZesne talpa
(250 ml), daugiausiai (58%) pasirinko mokeéti iki 2 eury uz pakuote. Tai rodo, kad vartotojai, renkantys
mazesnes pakuotes, daZzniau ripinasi ekonominiais veiksniais ir teikia pirmenybe mazesnéms kainoms.
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Apklausoje pastebétas didelis pasitikéjimas informacija iS visy 1354 respondenty. Dauguma, t.y., 57%
respondenty, teikia auksciausio lygio pasitikéjimg rekomendacijoms is draugy ir Seimos nariy. Tai rodo,
kad Zmonés labiausiai pasitiki artimyjy nuomonémis ir patirtimi, kai renkasi naujus produktus ar paslaugas

Kurj informacijos Saltinj labiausiai pasitikétuméte dél naujo gérimo K?

3%
(*)
G H Jmonés Q oficiali svetainé
28% . N .
m Sveikatos ir mitybos eksperty apzvalgos

Rekomendacijos i$ draugy ir Seimos nariy
Socialiniai tinklai

57% M Reklamos televizijoje ar radijuje

~
S

Antra pagal svarbg informacijos Saltinis buvo socialiniai tinklai, kuriems pasitikéjo 28% respondenty. Tai
rodo, kad Siuolaikinéje visuomenéje socialiniai tinklai tampa vis populiaresni kaip informacijos $altinis ir
veiksmingas blidas reklamuoti naujus produktus ar paslaugas.

MaZiausias pasitikéjimas, t.y., 3%, buvo isreikstas dél reklamos televizijoje ar radijuje. Tai gali rodyti, kad
tradicinés reklamos formos praranda savo efektyvumg arba respondentai perima kritiskg pozidrj j tokio
tipo reklama.
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Dauguma, t.y., 76%, respondenty iSreiske, kad blity pasirenge jsigyti produkta K, jei jis atitikty jy lGkescius.
Tai rodo, kad pagrindinis vartotojy interesas yra gauti produktg, kuris atitikty jy individualius poreikius ir
pageidavimus.

Ar esate pasirenge(-usios) jsigyti fermentuotg arbatos gérima K, jei
jis atitikty Jasy lakescCius?

NeZinau (135) - 10%
Ne (190) - 14%

Taip pat pastebéta, kad daugumai respondenty (62%) yra svarbu, kad produktas K pasirodyty prekybos
vietose — labai didelj norg isSreiské 22% respondenty, vidutinj nora isreiské 9%.

Kiek vertintuméte savo nora jsigyti fermentuoto arbatos gérimo K, kai jis pasirodys prekybos vietose?

Labai noriv [ 22%
noris e 2
Nei yra, nei néra _ 9%
Néra noro - 3%

Visiskai néranoro [l 4%
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ISvados

IS pateikty rezultaty galima daryti keletg svarbiy iSvady apie jmonés Q naujo fermentuoto arbatos gérimo
K potencialg rinkoje:

Respondenty susipaZinimas: Dauguma apklaustyjy jau Zino apie fermentuoty gérimy tipa, kas gali bati
privalumas naujo produkto K jvedimui. Tai rodo, kad galimas rinkos poreikis Siam gérimo tipui jau
egzistuoja.

Skirtingi pakuociy dydziai: buvo pastebéta, kad didmiesciy gyventojai yra linke vartoti didesnes pakuotes,
o regionuose gyvenantys respondentai teikty pirmenybe mazZiausio (250 ml.) tipo pakuotéms. Tai reiskia,
kad bty naudinga sidlyti jvairius pakuotes skirtingoms rinkos segmentams. MaZiausiai populiari 500 ml.
pakuoté.

Pasitikéjimas informacija: Respondentai pasitiki rekomendacijomis i$ draugy ir Seimos nariy bei socialiniy
tinkly, kurie gali bati veiksmingi kanalai skleidZiant informacijg apie nauja gérimg K. Optimalu vengti
reklamos televizijoje ir radijuje.

Vartotojy norai: Dauguma respondenty iSreiské, kad jie bty pasirenge jsigyti produkta K, jei jis atitikty jy
IGkescius. Tai rodo, kad svarbu sukurti aukstos kokybés produkta, kuris patenkinty vartotojy poreikius ir
pageidavimus.

Prekybos vietos: Dauguma respondenty pasaké, kad jie noréty, jog produktas K pasirodyty prekybos
vietose, kad jie galéty jj iSbandyti. Tai rodo, kad jau yra nemaza auditorija laukianti produkto K pasirodymo
rinkoje.

Skirtumai tarp lyCiy: Pastebéti skirtumai tarp lyciy, kurioms svarbios skirtingos gérimo savybés — moterims
aktualus pridétinio cukraus ir saldiklio nebuvimas, vyrams — nattralus skonis. Tai gali reiksti, kad reikia kurti
jvairius reklamos pranesimus, kad patenkinti skirtingus vartotojy lakescius.

Skirtumai tarp amziaus: jauniausias respondenty segmentas (18-24 mety amZiaus) yra mazZiausiai
suinteresuotas sveikatai palankiais produktais, nes jy beveik nevartoja. Tai gali reiksti, kad kuriant jvairius
reklamos pranesimus optimalu skirti didesnj démesj vyresnio amzZiaus auditorijai.

ISvada: Apklausoje gauti rezultatai rodo, kad jmonés Q planuojamas naujas fermentuotas arbatos gérimas
K gali blti perspektyvus produktas rinkoje. Respondenty susidoméjimas, pasitikéjimas informacija ir
pageidavimas gauti produktg, atitinkantj jy ldkescius, rodo, kad yra galimybé sékmingai jvesti produktg j
rinka. Svarbu skirtingy vartotojy grupiy poreikiams atsizZvelgti pasitlydami jvairius pakuociy dydzius ir
kuriant jvairius reklamos pranesimus. Taip pat reikéty skatinti produktg pasirodyti prekybos vietose, kad
vartotojai galéty jj iSbandyti ir susidométi. Visy Siy veiksmy jgyvendinimas gali lemti sékmingg jmonés Q
naujo fermentuoto arbatos gérimo K jvedima j rinkg ir galimybe pasiekti didesnj klienty skaiciy.
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Rekomendacijos:

Siekiant detalesnio supratimo apie produkto K jvedimg j rinkg rekomenduojame papildomus tyrimus:

Fokusiniy grupiy diskusijos: Sios diskusijos leis jmonés Q gilintis j vartotojy mintis, j?valgas ir nuomones
apie naujg produktg K. Fokusinés grupés suteiks galimybe tiesiogiai bendrauti su potencialiais vartotojais
ir suzinoti jy potzidrj j produktg, vertinti reakcijg j skonius ir aptarti svarbiausius aspektus, kuriuos baty
galima patobulinti.

Konkurencijos analizé: Tyrimo metu bus atlikta konkurencijos analizé, kad bty nustatyta, ar rinkoje jau yra
panasiy produkty, kokie yra jy stiprieji ir silpnieji aspektai bei kaip naujasis produktas K issiskiria i$
konkurencijos.

Pre-testavimas: Prie$ pristatant naujg produktg K pilnai, jmoné Q gali atlikti pre-testavima, t.y. pasitlyti
naujg gérimg K mazai vartotojy grupei i$ anksto pasirinktoje rinkos dalyje ir surinkti jy atsiliepimus ir
reakcijas. Tai padés jvertinti produkto priimtinuma ir atskleisti galimas problemy ar galimybiy sritis.

Tiriamosios rinkos analizé: Jmoné Q taip pat gali atlikti tiriamosios rinkos analize, kad suZinoty, kiek
vartotojy yra potencialioje rinkos srityje, kiek jie yra pasirenge mokéti uz produktg K ir kokiose
geografinése vietose bity galima jj s€kmingai parduoti.

Sie tyrimo metodai padés jmonés Q gauti dar aiskesnj ir objektyvesnj supratimg apie naujo produkto K
potencialg rinkoje. Remiantis Siais tyrimo rezultatais, jmoné galés priimti pagrjstus sprendimus dél
produkto paleidimo, jo plétros strategijy ir rinkodaros veiksmy, siekdama pasiekti sekmingg jgyvendinimg
ir paklausa rinkoje.
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Ataskaitg parengé:
Vardenis Pavardenis
info@infostat.It

Tel: +37099999999

Rekvizitai:
SMJ Projektai, MB
Kalnieciy g. 150B, LT-50143 Kaunas

Jmonés kodas: 306052811

Atsiskaitomoji jmonés saskaita:

Swedbank

LTO00000000000000000000
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1. Priedas: Anketa

Siekiant istirti produkto K Zinomuma ir rinkg buvo sukurta Si apklausa:

1. Koks yraJisy amZzius?
o 18-24

25-34

35-44

45-54

55 ir daugiau

O O O O

2. Lytis:
Vyras
Moteris
Kita

3. Kokia yra Jusy auksciausia jgyta issilavinimo kvalifikacija?
o Pagrindinis ugdymas

Vidurinis ugdymas

Bakalauro laipsnis

Magistro laipsnis

Kita (nurodykite)

o O O O

4. Kokia yra Jisy profesija ar uzsiemimas?
o Dirbantis(i)
o Studijuojantis(i)
o Kita

5. Ar esate susipaZines(-usi) su jmonés Q nauju produktu K? (jeigu Ne — pereikite prie 8 klausimo)
o Taip
o Ne

6. Kaip suZinojote apie gérima K (Pasirinkite visus tinkamus variantus)
o Matéte reklamas
o Girdéjote i$ paZjstamy
o Matéte prekybos vietose
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Skaitéte straipsnius
Zinote i$ socialiniy tinkly
o Kita (nurodykite)

7. Kokie yra JUsy pagrindiniai motyvai iSbandyti naujg gérimg K? (Pasirinkite visus tinkamus varian-
tus)

Sveikata ir gerové

Skonis ir aromatas

Naujoviskumas

Palaikymas aplinkai draugiskiems produktams

Kitas (nurodykite)

O O O O O

8. Kokiais dazniais vartojate sveikus gérimus ir maisto produktus?
o Kasdien

Kelis kartus per savaite

Kartg per savaite

Kelis kartus per ménes;j

Retkarciais

Niekada

O O O O O

9. Kokius sveikus gérimus daZniausiai vartojate? (Paminékite dazniausiai vartojamus)

10. Ar esate girdéjes(-usios) apie fermentuotg arbatos gérimo tipg pries tai?
o Taip
o Ne

11. Kokiomis savybémis ir skonio atspalviais jis domités ieSkodami naujo gérimo? (Pasirinkite visus
tinkamus variantus)
o Natdralus skonis
Néra pridétinio cukraus
Skanus fermentuotas aromatas
Néra dirbtiniy saldikliy
Kitos (nurodykite)

o O O O
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12. Ar manote, kad fermentuotas arbatos gérimas atitinkty Jisy sveikos mitybos likescius?

o Taip
o Ne
o NeZinau

13. Kokio dydzio gérimo pakuotés Jums buty patogiausia?

o 250ml

o 500ml

o 750ml

o 1000 ml

o Kita (nurodykite)

14. Kiek JUs batumeéte pasirenge(-usios) mokéti uz fermentuotos arbatos gérimg K?

o lki2eury
o 2-3eurai
o 3-4eurai
o 4-5eurai
o Daugiau nei 5 eurai

15. Kurj informacijos Saltinj labiausiai pasitikétuméte dél naujo gérimo K? (Pasirinkite vieng variantg)
o Jmonés Q oficiali svetainé

Sveikatos ir mitybos eksperty apzvalgos

Rekomendacijos i$ draugy ir Seimos nariy

Socialiniai tinklai

Reklamos televizijoje ar radijuje

Kita (nurodykite)

o O O O O

16. Ar esate pasirenge(-usios) jsigyti fermentuotg arbatos gérima K, jei jis atitikty Jasy lakescius?

o Taip
o Ne
o NeiZinau

17. Kiek vertintuméte savo norg jsigyti fermentuoto arbatos gérimo K, kai jis pasirodys prekybos vie-
tose?
o Visiskai néra noro
o Néranoro
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o Neiyra, neinéra
o Noriu
o Labai noriu

18. Ar norétumeéte gauti daugiau informacijos apie produktg K ir bGti informuoti apie jo pristatyma j

rinkg?
o Taip
o Ne

19. Kokia yra JUsy gyvenamosios vietos vieta (miestas, Salis)?

20. Kokios yra Jasy kontaktinés informacijos (el. pasto adresas ar telefonas), jei norétuméte daly-
vauti konkurse su galimybe laiméti produkto K rinkinj ir gauti papildoma informacijg apie pro-
dukta K?
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